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Twoj Raport Webup!
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Twoj miesieczny
Raport Webup!

Ponizej znajdg Panstwo raport konta reklamowego o nazwie:
XXXXXXXXXXXXXXXXXXX Z ostatnich 30 dni.

Raport zawiera takze wskazniki dot. jakosci stron/y docelowej, na ktore
Google zwraca coraz wiekszg uwage w wyborze, ktéra reklam powinna
wyswietli¢ sie w pierwszej kolejnosci.

AN NAJWAZNIEJSZE WSKAZNIKI KPI

m Klikniecia (ostatnie 30 dni): 11968
Liczba klikniec w reklamy

Co wyptywa na klikniecia? Przede wszystkim wyswietlenia reklamy, atrakcyjnosc¢ reklamy,
trafnosc stow kluczowych, jakosc strony docelowej oraz zachowanie uzytkownikow na stronie.

Bl Wywietlenia (ostatnie 30 dni): 82132
Liczba wyswietlen reklam

Co wptywa na wyswietlenia? Przede wszystkim wielkosci grupy docelowej, liczba stow
kluczowych, jakosci strony docelowej. Jezeli okaze sie, ze uzytkownicy po wejsciu w reklame od

razu z niej wychodza, Google po czasie zacznie rzadziej wyswietlac reklamy, co przetozy sie na
mniejsza liczbe wyswietlen.

CTR (ostatnie 30 dni): 14.57%
Procentowy wskaznik klikniec w stosunku do liczby wyswietlen

Co wyptywa na CTR? Przede wszystkim atrakcyjnosc ogtoszen, trafnosci stow kluczowych i
stopnia dopasowania ogtoszenia do wyszukiwanej frazy. Wyzszy CTR oznacza, ze reklamy sg
bardziej wartosciowe dla uzytkownikow.

m Budzet (ostatnie 30 dni): 8690.59 USD
tgczny wykorzystany budzet reklamowy
Co wptywa na wielkos¢ wydanego budzetu? Na wydany budzet wptywa bardzo wiele
czynnikow. Przede wszystkim nalezy pamietac, ze w odréznieniu od zwyktych kampanii
reklamowych Google, kampanie reklamowego w ramach programu Google Ad Grants
maksymalizujg swoj potencjat z czasem. Najwazniejsze czynniki, ktore wplywajg na wydany
budzet to liczba wyswietlen, klikniec i sredni koszt za klikniecie. W zwigzku z tym, nowe konta
reklamowe oraz nowe kampanie na koncie nie bedg wydawac natychmiastowo catego budzetu.

m Sr. CPC (ostatnie 30 dni): 0.73 USD
Sredni koszt kiikniecia w reklame
Co wyptywa na CPC? Przede wszystkim konkurencja (jesli wiecej organizacji rywalizuje o te
same stowa kluczowe, moze to zwiekszyc CPC). Dodatkowo: sezonowisc i trendy, jakosc strony
docelowej wzgledem konkurencji, wybor stow kluczowych.

N SEOWA KLUCZOWE

m Stowa kluczowe z niskim wynikiem jakosci

Wynik jakosci stow kluczowych jest przede wszystkim uwarunkowany powigzaniem stowa
kluczowego z trescig strony docelowej.

* Grupa Jak sprzedawac ustugi i produkty?, zawiera: 1

* Grupa Jak zatozyc¢ fundacje?, zawiera: 9

« Grupa Jak zaczac zbierac pieniadze?, zawiera: 10

« Grupa Jak napisac dobry statut stowarzyszenia i fundacji, zawiera: 19
« Grupa Poradnik jak zatozy¢ stowarzyszenie zwykte, zawiera: 13

« Grupa Zaktadanie organizacji pozarzgdowej, zawiera: 21

. Grupa Jak uzyskac status OPP?, zawiera: 12

Grupa Raport z badan 2023, zawiera: 1

Grupa Jak zatozy¢ stowarzyszenie, zawiera: 27

Grupa Narzedzia fundraisingu w Polsce, zawiera: 1

Grupa Likwidacja NGO, zawiera: 15

Grupa Nie masz pomystu na kampanie storytellingowa, zawiera: 3
Grupa O projekcie i wniosku, zawiera: 5

Grupa Jak zarzadzac finansami w organizacji pozarzadowej, zawiera: 3
Grupa Jak zatozycC organizacje pozarzadowa, zawiera: 7

Grupa O projekcie i wniosku. Poradnik dla poczatkujgcych, zawiera: 7
Grupa ABC obowigzkow organizacji pozarzadowych [webinar], zawiera: 5

Grupa Walne zebranie stowarzyszenia [instrukcja], zawiera: 2
Grupa Ogtoszenia o prace, zawiera: 14
Grupa Praca w NGO, zawiera: 4

Grupa Oferty stazu, zawiera: 1

* Grupa Konkursy, zawiera: 1

* Grupa GAG Webup, zawiera: 6

* Grupa Ksiegowosc szkolenia, zawiera: 1

* Grupa Marketing szkolenia, zawiera: 3

» Grupa NGO szkolenia, zawiera: 1

« Grupa Wolontariat szkolenia, zawiera: 2

« Grupa Psychoterapia konsultacje, zawiera: 4
» Grupa Pozyskiwanie, zawiera: 1

« Grupa Przekazywanie, zawiera: 6

« Grupa Ksiegowe, zawiera: 2

« Grupa Prawne i informatyczne, zawiera: 4

» Grupa Doradztwo, zawiera: 2

« Grupa Fundacje, zawiera: 9

. Grupa Stowarzyszenia, zawiera: 3

Dostosowanie strony docelowej do stow kluczowych (300 zt brutto) —

N STRONA WWW

Wyniki Page Speed Insights

Google zwraca coraz wiekszg uwage na jakos¢ strony docelowej. Strona powinna osiggac
wyniki na poziomie min. 90 pkt w kazdej z kategorii w narzedziu Page Speed Insights.
Wyniki dla poszczegdlnych kategorii: 1) Wydajnos¢, 2) Utatwienie dostepu, 3) Sprawdzone
metody, 4) SEO:

ile: nie udato sie przeanalizowac (nieaktywny link)
top: nie udato sie przeanalizowac (nieaktywny link)
bile: (22), (87), (93), (100)

sktop: (69), (83), (96), (100)

oile: (30), (84), (75), (100)

ktop: (72), (79), (70), (100)

mobile: (21), (86), (75), (100)

desktop: (62), (85), (74), (100)

pl - mobile: (14), (90), (75), (100)

pl - desktop: (53), (86), (74), (100)

.- mobile: (19), (88), (75), (100)

.- desktop: (61), (85), (74), (100)

mobile: (19), (88), (75), (92)

desktop: (66), (81), (74), (92)

)L - mobile: (19), (89), (75), (100)

)| - desktop: (51), (85), (74), (100)

- mobile: (16), (83), (75), (92)

- desktop: (63), (79), (74), (92)

»bile: (30), (86), (75), (100)

sktop: (62), (83), (74), (100)

mobile: nie udato sie przeanalizowac (nieaktywny link)
desktop: nie udato sie przeanalizowac (nieaktywny link)

Waznosc certyfikatéw SSL

Kazda z domen wykorzystanych w kampaniach powinna byc¢ zabezpieczona certyfikatem
SSL, w innym wypadku reklamy nie bedg wyswietlane.
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Certyfikat SSL z instalacjg (300 zt brutto) —

Pole¢ Webup!:

Program Partnerski

Polecaj Webup! i zarabiaj do 20% ze wszyskich wptat.
Dotacz do programu partnerskiego i polecaj nasze produkty wsrod

zaprzyjaznionych organizacji, Twojej spotecznosci, znajomych. Program dziata
na wszystkie produkty na naszej stronie www.
Dowiedz sie wiecej =

Wiadomos¢ generowana automatycznie.
W razie jakichkolwiek pytan prosimy o odpowiedz na te wiadomos¢

lub kontakt pod adresem:_biuro@webup.pl.
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